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1. Vientivalmiusanalyysi  

2. Markkina-analyysi 

3. Markkinatutkimus 

4. Sertifiointitarve 

5. Alihankintavaihtoehdot 

6. Sähköinen vientikauppa 

– B – to – B kauppa   

– verkkokauppa 
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Tuottava kasvu                Tuotekortit 1-6 
Kanta- ja Päijät-Hämeen pk-yritykset voivat nyt hyödyntää 
valmistelurahatukea yritysten kehittämisessä. Kyseessä on 
alueemme yritysten tuottavan kasvun, 
kansainvälistymisen, toimintaedellytysten ja kilpailukyvyn 
parantaminen.  
 
Kansainvälistymällä kasvuun palvelut ovat monipuolisia ja 

pk-yrityksen on mahdollista käyttää näistä tarpeellinen. 

Jokaisesta palvelusta (1-6) on tuotekortti mistä käy selville 

sen sisältö.  

Tämä on tuotekortti no 3. ja kuvaa Markkinatutkimusta. 

 

Markkinan mahdollisuudet ja päätökset 
 

 
 

Kuvalähde Markinvest 

3. Markkinatutkimus ja markkinatutkimusmatka 

Kenelle 

Markkinatutkimus voidaan tehdä vientiä suunnitteleville ja käynnistäville yrityksille ja vientiä 

laajentaville yrityksille. Markkinatutkimusmatka sopii taas vientiä käynnistäville ja laajentaville 

yrityksille. 

 

Markkinatutkimuksella selvitetään 

kysyntä, jakelutiet, kiinnostuneet 

asiakkaat ja kilpailijat. 

Markkinatutkimusmatkalla 

omakohtaisesti tutustutaan yrityksiin ja 

avataan neuvotteluyhteydet sekä 

voidaan suunnitella jatkotoimenpiteet. 

Kohdealueita voivat olla esim. Balttia, 

Venäjä, Ukraina, Valko-Venäjä, 

Kazakstan sekä Eurooppa ja sen 

ulkopuoliset alueet. 
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Hyöty yritykselle 

Yritys saa pohjan päätöksilleen. Se saa kuvan kysynnästä, jakelusta sekä kiinnostuneista 

asiakkaista. Avainhenkilö tapaa yhteistyöstä kiinnostuneet asiakkaat, yritys saa tietoa 

markkinatilanteesta ja toimintatavoista ja voi suunnitella jatkotoimenpiteet kohdealueen yritysten 

kanssa. 

 
Miten markkinaselvitykset tehdään 
 

 

Kuvalähde Markinvest 

Markkinatutkimukseen on varattava aikaa n. 2-2.5kk. 

Markkinatutkimuksen jälkeen voidaan täsmentää Vientiliikeidea ja Vientikonsepti jotka ovat  
kuvauksia vientituotteista, hinnoittelusta, asiakkaista, jakelusta, markkinointiviestinnästä, 
resursseista, toimintasuunnitelmasta ja budjetista. 
 
 

YHTEYDET 
- Markinvest Oy, toimitusjohtaja Pekka Peltonen, (Venäjä ja IVY) 

gsm: 040-900 0322, sähköposti: pekka.peltonen@markinvest.fi 
 

- Encore Partners Oy, toimitusjohtaja Matti Kuvaja, (Balttia ja muut maat) 
gsm: 0400-498 030, sähköposti: matti.kuvaja@encorepartners.fi 
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Tarkasteltavat asiat  

 Yrityksen tiedot, kokemukset ja 
aikaisemmat toimenpiteet  

 Markkinatutkimusongelman 
läpikäynti, tarpeen määritys ja 
tavoitteet, aikataulutus ja sovitaan 
raportoinnista 

 Markkinatutkimussuunnitelman 
laatiminen ja tarvittavan aineiston 
valmistaminen, kysymysten 
suunnittelu – 
markkinatutkimussuunnitelman 
hyväksyttäminen asiakkaalla 

 Tiedon keruu; kysymysten testaus, 
tiedon hankinta ja väliraportointi 

 Tiedon analysointi, lisätietojen 
hankinta ja markkinatutkimusraportin 
valmistus 

 Tulosten esittely asiakkaalle 
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